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CURSO TEMATICO

Objetivos

e Analizar la determinacion y organizacion de un plan de implantacion de productos.
e Identificary explicar los niveles de exposicion en el lineal con distinto potencial de venta.

Contenidos
1. El lineal.

2. Reparto del lineal.
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. Lineal 6ptimo seglin producto y tiempo de exposicion.
4. Los facings y su gestion. Informacion del cliente en el lineal.

5. Reglas de implantacion.

5.1. Rotacion de los productos.
5.2. Lanzamiento de productos.

6. Organizacion del trabajo: determinacion de tareas, calculo de tiempos, recursos humanos y presupuesto.
7. Sistemas de reposicion de lineales.

8. Normativa aplicable a la implantacion de productos.
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. Aplicaciones informaticas para la optimizacidn del lineal y distribucidn de lineales.
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