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INFORMACIÓN DEL CURSO

Horas 30

Acreditado por Universidad NO

Créditos ECTS 0

CURSO TEMÁTICO

Objetivos

Aplicar técnicas de organización del trabajo de campo a realizar por un equipo de encuestadores a partir de un plan de
investigación de mercados Describir las fases y aspectos del trabajo de campo de una investigación de mercados y
opinión.

Contenidos

1. Definición del plan de trabajo de campo en una investigación de mercados.

2. Fases del trabajo de campo en una investigación de mercados.

3. Planificación de los medios necesarios para el trabajo de campo.

4. La red de campo.

5. Localización física de la muestra.

6. Simulación de la planificación del trabajo de campo en una investigación de mercados. Caso práctico
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