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CURSO TEMATICO

Objetivos

e Aplicar técnicas de organizacion del trabajo de campo a realizar por un equipo de encuestadores a partir de un plan de
investigacion de mercados Describir las fases y aspectos del trabajo de campo de una investigacion de mercados y
opinion.

Contenidos

1. Definicidn del plan de trabajo de campo en una investigacion de mercados.
2. Fases del trabajo de campo en una investigacion de mercados.

3. Planificacion de los medios necesarios para el trabajo de campo.

4. Lared de campo.

5. Localizacion fisica de la muestra.

6. Simulacion de la planificacion del trabajo de campo en una investigacion de mercados. Caso practico
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